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ELEZIONI

Le immagini della campagna eleitorale

A COLPI DI SLOGAN

osa cli fa la fotografia di Alber-
Sordi sul murl di Grosseto?
Semplice, invita i cittadini a votare De-
mocrazia Proletaria. La scelta del parti-
to di Russo Spena & stata simpatica e
mmmm:neﬂahb.hmahﬁmfo

beffe di te e dei tuoi diritti. E’ ora di di-
re basta”. Seguono due punti-chiave
del programma della piccola formazio-
nepdiﬁca:'ConholEomziamﬁarbi-
trari. Al referendum per una giusta cau-
sa". Sempre opera di DP, che senza
dubbio ha il merito di avere impostato
la campagna propagandistica pit graf-
fiante di questa tornata elettorale 90, &
un altro manifesto "ad effetto”. Diviso
in due da una linea retta, nella parte su-

mente alla necessita di "dare un taglio”
ad uno status quo intollerabile, si ha il

messaggio elettorale vero e proprio:

"Scegli DP. L'opposizione comunista,
: in causa il PCI, lo slogan

di dal

Democrazia Proletaria, seppure
versante opposto, denuncia il tema ri-
corrente della campagna elettorale in
atto, I'attacco sferrato con violenza po-
lemica contro il secondo partito italiano
da parte di tutti gli "eserciti" avversari.

In prima linea si & naturalmente schie-
rata la Democrazia Cristiana, che di
fronte alla "storica” svolta occhettiana
ha dovuto stavolta giocare la carta del-
I'anticomunismo ricorrendo alla cele-
brazione "tendenziosa" del 18 aprile
1948, Il pericolo rosso non & completa-
mente cessato, ci avverte, abbassare la
sarebbe un errore, e se in pas-
sato & stato sventato, il merito & della
DC. Ritorna I'immagine dello scudo e
della diga, solo la DC, recita I'arrogan-
te slogan democistiano, & "dalla parte
giusta”. hunodeimuimni_fesﬁ,ilpa:—

dotto un vecchio procdama elettorale,
datato appunto 1948, nel quale notia-
mo una donna (['ltalia) che si difende,
dietro uno scudocrociato, da una falce
e martello scagliati contro di lei da una
mano rossa, anonima. La trovata, frut-
to di un’operazione massmediologica
poco originale, & di cattivo gusto. Effi-
altro manifesto democri-

di bandiere rappresentanti gli stemmi
di alcune delle principali ditta italiane,
stampa a grandi lettere un laconico "So-
lidarieta", che vuole agire sul su%—

tarsi come paladina della stabilita politi-
ca italiana e non, in maniera rion dissi-
mile da quanto accaduto le scorse ele-
zioni europee dopo il massacro di Tien
An Men, cerca di utilizzare a proprio
vantaggio la caduta dei regimi comuni-
sti dell'Est. "Prime elezioni libere nella
Germania est” pronuncia solenne un
suo manifesto "il 48,2% ai democratici
cristiani”. Subito sotto due bandiere,
quella della repubblica Democratica Te-
desca con I'ormai noto foro centrale e
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quella europea. A chiudere, il solito,
martellante tormentone: "Solidarieta.
Cambia il mondo".

Anche I'inossidabile partito socialdemo-
cratico di Cariglia modella il proprio lo-
ok elettorale sulla scorta dei cambia-
menti avvenuti ad est e annuncia che
[l Ghiaccio 2 rotto”, concludendo con
un sibillino "Socialdemocratico ora
puoi esserlo. PSDI la sinistra con giudi-
zio". Sibillino per due motivi: innanzitut-
to perche non si capisce chiaramente

, poi perche non
sl sa bene quale preciso deb-
ba essere dato all’ one "la sini-
stra con giudizio”. E una sinistra mode-

rata oppure una sinistra onesta quella
che il PSDI vuole incamare? Prob-
abilmente tutte e due, e I'ambiguita se-
mantica rimane la cosa pit carina dello

slogan. )

Passiamo ai comunisti. Un loro manife-

sto avverte che in Toscana il "futuro &

in corso". Sl, & vero, la frase suona co-

me un stradale, ma forse I'effet-

to & voluto, evoca i "lavori in corso” a
Oscure

Botteghe ;

Quella comunista & una campagna
pubblicitaria "morbida”, delicata, for-
malmente ineccepibile, quasi evane-
scente. In una serie di bei manifesti de-
dicati al "Vivere in cittd", ecco degli ac-
querelli vaporosi e rilassanti con indica-
zioni altrettanto confortanti.

"Pensiamo ad una citth dove la donna
lavora senza rinunciare a vivere" si af-
ferma in uno, e dopo I'immagine eva-
nescente/suggestiva di un volto femmi-
nile, si passa, per contrasto, al tono sen-
tenzioso dell'input elettorale: "PCI It fu-
turo dell'ltalia & in movimento”, dove i
sostantivi "futurc”e "movimento" rimuo-
vono le immagini di un passato a cui la
propaganda avversaria vorrebbe in-
chiodare il partito di Occhetto e apro-
no un mondo nuovo dalle iinte pastel-
lo. Pill poetico (di una poesia pseudo-
verde, direi), un secondo manifesto,
sempre targato PCI. Qui la frase recita:

"Pensiamo a una citta con I'aria da
bambino” e seguono i soliti acquerelli-
feferezza pill motto elettorale.

ni meglio del pubblico" e "se vuoi che il
cittadino conti pit della burocrazia”. Lo-
1o si sforzano quanto gli & possibile e

assegna
fatti gli slogan sono tutti rigorosamente
in verde, bianco e rosso: "l PRI", si leg-
ge nel pit diffuso, "il tuo futuro”.
Dal canto loro i missini si sono serviti di
un "testimone” d’eccezione: la luna.
Mostrando il suo pallido volto illumina-
to, dovrebbe metaforicamente rap-
presentare "'alira faccia della politica”
che i seguaci di Rauti sono convinti di
potere realizzare nel nostro Paese "alla
luce del sole". Eclissi permettendo, na-
turalmente!
Siamo cos! giunti ai socialisti. Messo da
parte il rampantismo fastidioso del pas-
sato, il PS cerca di far invaghire di s
I'elettore, seducendolo con il linguag-
gio "colorato” (non colorito) dei suoi
manifesti. Celeste, verde chiaro, verde
scuro, arancione, bianco, sono i colori
base su cui spicca, grazie ad un raffina-
tissimo effetto ottico che da I'idea del ri-
lievo, il "vanitoso" garofano rosso, sim-
bolo del partito di Craxi. "Vota PSI.
Una prospettiva d’avvenire” si limita a
dire un manifesto. Un altro si affida ad
un divertente ma abusato gioco di pa-
role: "Fare bene il bene comune”.
Mi chiedo: saranno solo belle parole?
Chiss, ma oggi che la pubblicita non &
pit solamente I'anima del commercio,
ma anche della politica, & difficile stila-
re graduatorie di credibilita.
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